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Kreativ brief

Afférsutmaning
Att siilja mer dl och samfidigt limna mindre klimataviryck (under EM 2020).

Malgrupp
Ol-dilskande fotbollssupportrar

Problem

Bristfiillig atervinning av kapsyler bidrar till global uppviirmning vilket leder fill kornmaltsbrist. Da kornmalt
ir en av de viktigaste ingredienserna i 6l betyder detta att tiven dlproduktionen viintas minska. Den lilla
mingd 6l som produceras i framtiden kommer att anses som lyxvara och diirmed bli dyrare for fotbollssuppor-
fern.

Ambition
Nudge:a fotbollssupporirar ait dtervinna kapsyler under EM och framé.

Kommunikationens roll
Formedla vikten av dtervinning och att individen kan gora skillnad med smd aktioner.

Bevis
Konsekvenserna av mélgruppens beteende kommer att ga ut dver dem siilva (len forsvinner, fothollen blir
mindre rolig utan dl).

Insikt
Kapsylen och myntet, tvd smd runda metallbitar som bor behandlas likvirdigt. Den ena sliings pa gatan, den
andra sparas.

Kanaler
TV, Posters, SoMe, Analoga, Uefas kanaler

Core idea/strategi
Fé fothollslskande oldrickare aft viirdesiitta kapsylen lika mycket som de viirdesdtter sina egna pengar
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Atervinning av kapsyler

Insumling av information:

Heineken

Heineken grundades ar 1864 och ir ett av viirldens storsta bryggerier, verksamma i 179 liinder viirlden dver
med en marknadsandel pd dver 20%. Féretaget har tre huvudsakliga mdl; att vara ledande pd marknaden, att
skapa fillviixt och viirde samt att bidra till langsiktig héllbarhet. Heineken r officiell lpartner infér EM 2020
vilket innebir att de har exklusiva rittigheter till att servera dl pa arenor och supporteromraden samt synlig-
het i och runtom varje match.

EM

EM 2020 spelas i 12 stider i Europa. Den genomsnittliga arenakapaciteten @r ca 63 500 och antalet besokare

kommer att innebiira en stor klimatpaverkan i.o.m. resor samt forbrukning av plast, bréinsle, el etc. UEFA har

gétt ut med att de kommer att klimatkompensera for supporterresor samt plantera totalt 600 000 tréid. Under
tidigare fotbollsmésterskap har anstriingningar dven gjorts for aft dtervinna plastmuggar men kritiker menar

att dessa dtgdrder infe réicker till.

Olkonsumtion

0l kopplas ofta ihop med sportevenemang, inte minst fotbollsmatcher. Nir England deltog i fotbolls-VM dr
2018 konsumerade landet 6 miljoner extra pints 6l per match. Dagens globala uppviirmning paverkar 6l pd sd
siitt att skorden av korn, en av huvudingredienserna i 61, minskar vilket resulterar i att méngden producerad
ol minskar. Detta leder i sin tur till hogre 6l-priser vilket kommer drabba konsumenterna.

Atervinning av kapsyler

Kapsyler som anviinds pd glasflaskor dr fillverkade av stdl, ett material som kan dtervinnas oindligt antal
génger utan aft forlora sin kvalitet. Totalt slings ca 67 miljoner kapsyler varje dag varav endast 10% dter-
vinns. Skulle alla kapsyler i Sverige dtervinnas sa skulle det dtervunna materialet réicka ill att producera 2200
nya personbilar per dr. Att dtervinna stél sparar 80% av energin som skulle gé dt for aft istillet producera ny
stdl vilket minskar den globala uppviirmningen.

Analys och slutsats:

Heineken ir et féretag som arbetar aktivt med hallbarhet. Som huvudsponsor fill EM, ett event som innebiir
en stor pdfrestning pa klimatet, har de stora méjligheter att géra 6lkonsumtionen mer miljovéinlig. D man
redan arbetar mycket med dtervinning av plast och glas kan dtervinning av kapsyler anses utgéra en limplig
atgiird.




Idé och koncept- som en tweet

Viilkommen Heinecoin! EM 2020 sliipper Heineken sin nya valuta som uppmuntrar tans fill att
atervinna sina kapsyler i utbyte mot billigare d.

o
Exempel pa uvitag
Heinecoin:
Kapsylen iir kampanjens mest centrala del och kommer att finnas i alla delaktiga EM-stiider. Viixelautomaten
Heineken ATM, placeras pd utvalda platser i dessa stider.

Klisterlappar:
“We accept Heinecoin” kommer att placeras i utvalda barer i EM-stiderna diir Heinecoins kan anviindas for att
kopa dl.

Flaskan:
Utéver ait kapsylen gérs om dndrar vi ocksd pd copyn pd flaskans baksida tillfdlligt for att formedla yiterligo-
re budskap kring dtervinning av kapsyler.

Reklamfilm/ SoMe-film:
Kommer aft siindas pé TV, publiceras pd Instagram via sponsrade annonser och inlégg, Youtube samt Heine-
kens egna hemsida.

Affisch:

Siitts upp pd flygplatser, tagstationer, busshéllplatser och arenor.

Vi har anviint oss av PESO-modellen for att lyckas leverera sd kraftfulla och viilgenomtiinka PR-taktiker som méjligt, i Heinekens valda digitala
mediakanaler.

Kopt media: Ett mycket kostnadseffektivt siitt att nd ut med kampanien ir att Heineken ska anviinda sig av betald marknadsféring genom digitala
medier, Facebook och Instagram.

Fortjinad media: Genom vért pressmeddelande kommer vi pitcha in var nyhet till noga utvalda journalister/redaktionella medier, for att pé sd siitt
fa publicitet i media och uppn stor riickvidd. Férhoppningsvis genererar detta i sin tur ytterligare organisk spridning genom andra som snappar upp
nyheten.

Delad media: Heineken kommer ocksd kommunicera ut kampanjen (bland annat SoMe-film och bilder) genom deras egna konton pd digitala och
social medier, sdsom Facebook, Instagram, Twitter, Youtube och TV.

ligd media: Heineken kommer dven aft utnyttja sina egendigda media som de sjilva har kontroll ver for att nd ut med kampanjen, sasom via deras
hemsida och app. Dé de samarbetar med UEFA under fotholls EM kommer Heineken @ven fa kommunicera genom deras iga media, sisom hemsidan
och i arenorna.

Utéver detta kommer Heineken @iven anviinda sig av analoga uttag fér att komma @innu niirmare konsumenten. Detta sker genom Heinecoins + ATM,
klisterlappar, flaskan och affischer), vilka beskrivs ovan.
Dé lagarna siger olika i alla linder kring hur man fér kommunicera ut reklam giillande alkoholhaltiga drycker, s kommer all Heinekens kommuni-

kation och uttag att ha ett anpassat innehdll efter varje enskilt lands lagar.




Pressmeddelande Jun 01, 2020 08:11 CET
Heineken gar ut med egen valuta under EM

Fotholls-EM 2020 niirmar sig. Med denna folkfest medféljer ocksa negativa
miljoeffekter, orsakade av bristfiillig atervinning och nedskriipning runt om-
kring arenorna och stiiderna. For att uppmana fothollsturister till att datervin-
na sina kapsyler sliipper Heineken nu sin egen valuta Heinecoin, diir support-
rar kan anviinda kapsylen som betalmedel vid kop av 6l.

Heineken kommer vara officiell 6lsponsor infér det kommande mésterskapet. Det Europeiska fothollsforbun-
det UEFA har beslutat att hélla EM i 12 stider runtom Europa. | samband med detta dr klimatet en aktuell fré-
ga da miljontals fothollssupportrar kommer att behéva fiirdas langa strickor for att stétta sina hitltar under
EM 2020. | takt med detta kommer tven klimataviryck att 6ka i stiderna, da fothollsturister vid upprepade
fillfdllen har visat sig medverka till nedskriipning omkring arenor och stider.

Redan idag gérs ménga insatser for dtervinning av plast och glas, men det finns en klimathov som ofta gléms
bort, kapsylen. Idag slings ca 67 miljoner kapsyler varje dag éver hela virlden, varav endast 10% dtervinns.
Det hiir problemet vill Heineken lgsa och foretaget tror att EM dr det optimala lanseringstillfillet, da manga
dldrickande fothollsturister @r pd plats under turneringen. Heineken presenterar nu sin ldsning pa problemet:
en egen valuta vid namn Heinecoin, for att uppmana minniskor till att dtervinna sina kapsyler.

— Med hjiilp av Heinecoin vill Heineken upplysa samhiillet om vikien av dtervinning, att alla ménniskor kan
gora skillnad med smé handlingar. For om all denna stdl dtervinns kan 80% av energin istiillet sparas och
anviindas till framstillning av ny stdl. Vi vill paminna ménniskor att de har méilighet till att agera héllbart
tven under semestern, stiger Linda Hellman, marknadschef pa Heineken i Sverige.

Veckan innan EM startar kommer de nya flaskorna, med guldig kapsyl, sléppas i hela Europa. Istiillet for aft
slinga kapsylen i soporna eller pa marken kan man anviinda kapsylerna for att fé en euro (eller motsvaran-
de viirde i landets lokala valuta) rabatt pé sin 6l inom diverse fanzones och pd arenor samt utvalda barer i
EMstiiderna. Pd sd vis kommer kapsylerna tillbaka fill Heineken, som dtervinner dessa for framtida produk-
tion av dlburkar och kapsyler. Samtidigt bidrar konsumenten pa ett enkelt siitt till minskad miljgforstoring.

For att minska nedskripningen och gora det littare for turister som inte befinner sig pd fotbollsarenorna
kommer Heinecoin-myntriiknare dven placeras ut i parker, torg och pd striinder ddr man har méilighet till aft
atervinna alla typer av kapsyler, oberoende av miirke, i utbyte mot Heinecoins.

For mer information, viinligen kontakta: Linda Hellman, marknadschef, Heineken. linda.hellman@heineken.
com, 070-821 62 69.

Heineken grundades dr 1864 i Amsterdam och har en lang historia och arv som ett sjdilvstindigt globalt bryg-
geri. Idag dr Heineken ett Spendrups-varumiirke och har blivit utsedda till virldens fjdrde storsta bryggerikon-
cern som brygger dver 120 olika sorters kvalitetsél, vilka sljs véirlden dver. www.heineken.com
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Kort sikt:

Oka Heinekens omsiittning
Upplysa om den globala uppviirmningens paverkan pé élproduktionen samt hur dtervinning av kapsyler kan
minska klimatpdverkan

Mervinna si manga kapsyler som méiligt under EM

Lang sikt:
Bygga lojalitet il Heineken
Forndra fothollsturisters beteende gillande dtervinning av kapsyler.

KPl:er:

Omsiittning

Heinekens omsiittning i linderna ddr EM-matcherna spelas forvintas oka i och med inférandet av Heinecoin
dd detta bor fd fler att vilja Heineken framfor andra 6lmiirken.

Totalt antal dtervunna kapsyler

Den totala volymen dtervunna kapsyler ir viktig for att fa ett grepp om kampanjens klimatpaverkan. Antalet
dtervunna kapsyler ger méjlighet att beriikna insamlad méngd stdl samt minskat koldioxidutsldpp och sdledes
minskad klimatpdverkan.

Andel dtervunna kapsyler (atervunna Heinecoins/totalt antal tillverkade Heinecoins)
En hog andel dtervunna Heinecoins ir en indikation pa att kampanjen har gett onskad effeki.

Riickvidd for kopt media

For att méta de kopta annonsernas paverkan bor Google Analytics anviindas for aft méta click through-ra-
te och pd sa sitt kunna analysera malgruppens intresse for att ldsa mer om Heinecoin och dtervinning av
kapsyler.

Ovrig medial rickvidd

Antal publicerade artiklar/PR
Reklamens réickvidd
Spridning pd sociala medier



Vad héiinder sen?

Efter pitch pa Berghs (ldt siiga att Heineken sitter med bland dhorarna) blir forsta steget att vi som byra,
efter aft ha fatt klartecken pd vér debrief, skapar en offert och tidsplanering med uppliigg
for timmar och personalkostnader for att skapa kampanjen.

Nir Heineken godkinner offerten kan vi skapa en tidslinje/produktionsplan frén idéfas, genom produktion
och fill leveransfasen. Direfter kommer detaljer sisom fladesschema och eventbeskrivning att skapas. Nr
samtliga material dr inspelade, har godkints av Heineken i diverse korrviindor och dr redo att sléppas ser vér
byrd till att kampanjen levereras pd utsatt datum.

Dé EM dr dver riggas allt kampanjmaterial ner och transporteras bort, vilket byran har ansvar for att planera. |
slutskedet gars en utviirdering av kampanien, dér vi ser over vilka resultat kampanjen gav och hur vért arbete
gick pd byrdn.



